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PRESUPUESTO DE INGRESOS

Capitulo Concepto Euros
1 Impuestos directos ...................... 35.674,88
3 Tasas y otros ingresos ................... 15.534,07
4 Transferencias corrientes ............... 94.134,53
5 Ingresos patrimoniales .................. 14.493,10
7 Transferencias de capital ................ 356.000,00
Total ingresos ...........c.coeue... 515.836,58

Plantilla de personal

a) Personal funcionario:

Denominacion: Secretaria-Intervencion.
Numero de plazas: 1.

Grupo: A/B.

Forma de provision: interina.

Titulacion académica: licenciada en derecho.
Agrupacion Braojos y Madarcos.

b) Personal laboral (contrato indefinido):
Denominacion: auxiliar administrativo.
Numero de plazas: 1.

c) Personal laboral (contratos temporales):
Denominacion: agente de Empleo y Desarrollo Local.
Numero de plazas: 1.

Contra el acuerdo de aprobacion definitiva podra interponerse
recurso contencioso-administrativo ante la Sala de lo contencioso-
administrativo del Tribunal Superior de Justicia de Madrid, en
el plazo de dos meses a contar desde el dia siguiente a la publicacion
de este anuncio en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE
MADRID, las personas y entidades a que hacen referencia los ar-
ticulos 63.1 de la Ley 7/1985, Reguladora de las Bases del Régimen
Local, y 170.1 del Real Decreto Legislativo 2/2004, de 5 de marzo,
por el que se aprueba el texto refundido de la Ley Reguladora
de las Haciendas Locales y por los motivos tinicamente enumerados
en el nimero 2 del citado articulo 170.

Horcajo de la Sierra, a 23 de marzo de 2006.—El alcalde-presiden-
te (firmado).

(03/9.262/06)

HOYO DE MANZANARES
OTROS ANUNCIOS

En cumplimiento de lo establecido en el articulo 110.f) del Real
Decreto 1372/1986, de 26 de noviembre, del Reglamento de Bie-
nes de las Entidades Locales, y el articulo 86 de la Ley 30/1992,
de 26 de noviembre, se hace publico que en la Secretaria de este
Ayuntamiento se encuentra el expediente de cesion gratuita de
una parcela de terreno, bien patrimonial de este Ayuntamiento,
a favor de la Consejeria de Educacion de la Comunidad de Madrid,
para destinarlo a la construccion de una escuela de Educacion
Infantil Pablica, para que los interesados puedan presentar las
alegaciones que estimen pertinentes en el plazo de veinte dias
habiles contados desde el siguiente al de la publicacion del presente
anuncio en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.
La consulta del expediente podra realizarse en el horario de aten-
cion al publico: de lunes a viernes, de nueve a catorce.

En Hoyo de Manzanares, a 6 de abril de 2006.—El alcalde,
Fernando Esteban Nunez.

(03/9.349/06)

MAJADAHONDA
ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

El Pleno del Ayuntamiento, en sesién celebrada el dia 28 de
febrero de 2006, acord6 la aprobacion definitiva de la ordenanza
reguladora de publicidad exterior para Majadahonda y publicar
el texto integro de la misma en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMU-
NIDAD DE MADRID, entrando en vigor al dia siguiente de su publi-
cacion, sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 70.2 de la
Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen
Local.

Lo que se hace publico para general conocimiento, advirtiéndose
que dicho acuerdo agota la via administrativa, pudiéndose inter-
poner contra el mismo, en el plazo de dos meses, contados desde
el dia siguiente a la presente publicacion, recurso contencioso-
administrativo ante la Sala correspondiente del Tribunal Superior
de Justicia de Madrid, de conformidad con lo dispuesto en los
articulos 10 y 46.1 de la Ley 29/1998, de 13 de julio, Reguladora
de la Jurisdiccion Contencioso-Administrativa, sin perjuicio de
cualquier otro que estime oportuno.

ORDENANZA REGULADORA DE PUBLICIDAD EXTERIOR
PARA LA CIUDAD DE MAJADAHONDA

EXPOSICION DE MOTIVOS

Las instalaciones publicitarias en el término municipal de Maja-
dahonda se regularan con caracter general por lo establecido en
la Ley 34/1988, de 11 de noviembre; Ley General de Publicidad
y sus modificaciones posteriores; por la Ley 9/2001, de 17 de julio,
del Suelo de la Comunidad de Madrid y demds normativa de
desarrollo, y por las normas del Plan General de Ordenacion Urba-
na, y por la presente ordenanza.

La ordenanza reguladora de publicidad exterior tiene por objeto
establecer las condiciones que deben cumplir las instalaciones
publicitarias visibles desde la via publica, estableciendo ademas,
como objetivo prioritario, la compatibilizaciéon de esta actividad
con la proteccion y mejora de los valores del paisaje urbano,
medioambientales y la imagen de la ciudad de Majadahonda.

La presente ordenanza se ocupa, por tanto, no solo de la publi-
cidad en las denominadas vallas, sino también de la que emplea
otros soportes, tales como las paredes medianeras, soportes no
rigidos, anuncios luminosos en la coronacion de edificios, etcétera,
recogiendo las distintas formas de manifestacion publicitaria: esta-
tica, movil, aérea, impresa y audiovisual.

Hay que destacar entre las novedades que introduce la orde-
nanza, por una parte, las referidas a las limitaciones para evitar
la proliferacién indiscriminada de anuncios, regulando el namero
de ellos que pueden coronar los edificios e imponiendo un horario
para los anuncios luminosos, y por otra, la obligacién de suscribir
una poliza de seguro de responsabilidad civil que cubra los riesgos
que pudieran derivarse de su instalacion.

Ademads, la ordenanza tiene por objeto regular las condiciones
a que debera sujetarse la publicidad en sus aspectos sustantivo
y procedimental, fijando un procedimiento agil y eficaz para man-
tener la disciplina en su cumplimiento, que es un aspecto basico
de toda normativa.

TITULO I
Disposiciones de caracter general

Articulo 1. Objeto y ambito de aplicacion.—1. La presente
ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a que deberan
sujetarse las distintas manifestaciones de publicidad perceptibles
desde la via publica, estableciendo ademas, como objetivo prio-
ritario, la compatibilizacion de esta actividad con la proteccion
y mejora de los valores del paisaje urbano, medioambientales y
la imagen de la ciudad de Majadahonda.

2. El ambito de aplicaciéon de esta ordenanza se circunscribe
al término municipal de Majadahonda, y se concreta en todas
las actividades publicitarias que se ejercen en el mismo y en las
distintas modalidades que se regulan.

Art. 2. Concepto y modalidades.—A efectos de esta ordenanza,
se entiende por publicidad toda accién encaminada a difundir entre
el puablico el conocimiento de la existencia de una actividad y/o
mensaje de diversa indole, asistencial, cultural, religiosa, profe-
sional, deportiva, econdmica o de productos y servicios, actividad
politica, sindical o cualquier otra dirigida a recabar la atencién
del publico hacia un fin determinado.

El mensaje publicitario podrd manifestarse a través de las
siguientes modalidades:

— Publicidad estdtica: tendrd esta consideraciéon la que se
desarrolla mediante instalaciones fijas, exceptudndose la
publicidad en mobiliario urbano.

— Publicidad mévil: aquella que sea autotransportada o remol-
cado su soporte por vehiculo motor o especialmente disefiado
para ella.
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— Publicidad aérea: tendra esta consideracion aquella que se

desarrolla con aviones, globos o dirigibles.

— Publicidad impresa: tendra esta consideracion la que se basa

en el reparto de impresos en la via publica de forma manual
e individualizada, o mediante dispensadores u otros medios.

— Publicidad audiovisual: tendré esta consideracion aquella que

se desarrolla con el apoyo de medios o instrumentos audio-
visuales, mecanicos eléctricos o electronicos.

Art. 3. Actos sujetos a licencia.—Todos los actos de instalacion
o difusiéon de elementos de publicidad exterior estin sujetos a
previa licencia municipal.

No precisaran de dicha licencia:

)

b)

d)

Las placas indicativas de dependencias publicas, centros de
ensefianza, hospitales, clinicas, dispensarios, farmacias o ins-
tituciones benéficas o actividades profesionales colocadas
sobre las fachadas de los establecimientos o en sus propias
parcelas.

Las placas indicativas de actividades profesionales colocadas
sobre las jambas de entrada a portales, con una superficie
maxima de 0,10 metros cuadrados.

Los anuncios colocados en las puertas, vitrinas o escaparates
de establecimientos comerciales, limitados a indicar horarios
en que se hallan abiertos al publico, precios de los articulos
ofrecidos, los motivos de su cierre temporal, de traslado,
liquidaciones o rebajas y otros similares. No se permite la
colocacion de estos anuncios en las fachadas de los esta-
blecimientos.

Los que se limiten a indicar la situacién de venta o alquiler
de un inmueble y razén, colocados en el mismo, con una
superficie maxima de 0,5 metros cuadrados.

Art. 4. Condiciones generales y formas de publicidad prohibi-

da.—1.

No se autorizardn en ningun caso aquellas actividades

publicitarias que por su objeto, forma o contenido sean contrarias
a las leyes.

2.

La publicidad incontrolada no est4 autorizada en el término

municipal de Majadahonda.

3.

En concreto, respecto a las diferentes modalidades de publi-

cidad, se establecen las siguientes condiciones generales:

)
b)

©)

d)

Publicidad estatica: con sujecion a las condiciones y requi-

sitos previstos en la presente ordenanza.

Publicidad mévil: este tipo de publicidad no seré autorizable

ni siquiera mediante estacionamiento o aparcamiento de

vehiculo, automovil o remolque, salvo que sirvan para indi-
car la denominacion social de personas fisicas o juridicas

o el ejercicio de actividad mercantil, industrial, profesional o

de servicios a que las mismas se dediquen y no tengan fina-

lidad estrictamente publicitaria.

No estd sujeta a esta ordenanza la publicidad mévil con

mensajes o propaganda institucional de las Administraciones

Publicas o promovida por entidades declaradas de interés

publico, social, cultural y sin dnimo de lucro. No obstante,

para estas ultimas, serd necesaria la previa notificacion al

Ayuntamiento, veinticuatro horas antes de efectuarse la

actividad.

Publicidad aérea: queda expresamente prohibido este tipo

de publicidad dentro del término municipal de Majada-

honda.

De manera especial y por motivos de interés social, previo

informe de los Servicios Técnicos Municipales, se podrd,

de forma temporal, dar licencia y/o autorizacion especial

a la publicidad aérea en las siguientes modalidades:

— Con aviones o dirigibles segtn la legislacién vigente en
la materia.

— Con globos estaticos o cautivos, siempre que se ubiquen
en el interior de solares, de forma que los elementos
de sustentacion, asi como el propio globo, no sobrepasen
el perimetro de la finca. El Ayuntamiento la podra auto-
rizar en casos excepcionales (fiestas populares, etcétera)
en otros lugares del municipio.

Publicidad impresa: se prohibe expresamente la utilizacion

de dicha publicidad en las vias y espacios publicos del tér-

mino municipal de Majadahonda. Queda en todo caso pro-
hibido el lanzamiento y entrega de propaganda gréfica, asi

como la publicidad mediante dispensadores de impresos u
otros medios.

Previa solicitud, se podrd autorizar por parte del Ayunta-
miento, el reparto de publicidad impresa en los siguientes
casos:

— Con motivo de fiestas populares y en acontecimientos
de interés ciudadano.
— Cuando se realice por entidades declaradas de interés
publico, social, cultural y sin 4nimo de lucro.
En todo caso, el titular o beneficiario del mensaje sera res-
ponsable de mantener limpio el espacio urbano que se hubie-
re visto afectado por la distribucién de esta, para lo cual
se fijard una fianza por los Servicios Técnicos Municipales
para responder de esta obligacion incluida en la autorizacién
correspondiente.
Publicidad audiovisual: la publicidad acustica quedara limi-
tada a los horarios del comercio o especialmente autorizados
en cada caso; la potencia de los altavoces no podra ser
superior, en funcién de la zona en que se desarrolle, a los
niveles de recepcion externos que fija la ordenanza muni-
cipal de medio ambiente.
Las proyecciones fijas o animadas, perceptibles desde la
via publica con fines publicitarios, se autorizaran a juicio
de los servicios técnicos, cuando no sea previsible la aglo-
meracion de publico o de vehiculos, y pueda obstruir la
circulacion de peatones por la acera o la de vehiculos por
la calzada.
También queda prohibida la publicidad que se sirva de la
permanencia de personas o animales anuncio en la via
publica.

TITULO I1

Condiciones generales de los emplazamientos

Art. 5. Clasificacion de los emplazamientos.
Zona 1.—Vias rapidas y carreteras en tramo urbano:

M-50.

M-503, “Eje Pinar”.

M-505, “Majadahonda-Villanueva del Pardillo”.
M-854, “Entrealamos-Las Rozas”.

M-503, “a Villanueva de la Canada”.

M-516, “a Boadilla del Monte”.

— Travesias del municipio.

Zona 2. Casco antiguo (mapa zonal anexo 1).
Zona 3. Espacios industriales terciarios.

Zona 4. Centros comerciales exentos.

Zona 5. Resto del suelo del término municipal:

a)
b)

5

Suelo urbano.

Suelo urbanizable: en el suelo urbanizable no se permitira
la instalacion de elementos de publicidad exterior, salvo que
asi lo dispongan los instrumentos de desarrollo del Plan
General de Ordenacion Urbana, la Ley de Carreteras Estatal
y Autondmica y siempre que no representen una agresion
del paisaje urbano o natural del entorno. Con excepcién
de lo estipulado en el articulo 29 de la presente ordenanza.
Suelo no urbanizable: no se permitird en el suelo no urba-
nizable la instalacion de elementos de publicidad exterior.

Art. 6. Emplazamientos en suelo privado.—Los elementos publi-
citarios solo podrén instalarse, de conformidad con lo estipulado
en la presente ordenanza, en los siguientes lugares:

En edificios (coronacién, medianeras, superficies no rigidas
sobre fachadas, superficies publicitarias en locales de nego-
cio y oficinas, rétulos y carteles informativos).

En solares o terrenos urbanos sin edificar.

En terrenos proximos a vias de circulacion rapida.

En obras.

En espacios industriales terciarios, centros comerciales exen-
tos y aparcamientos.

Art. 7. Emplazamientos en suelo de dominio ptiblico.—FEl 6rga-
no municipal competente podrd sefalar los lugares en que podran
instalarse elementos con fines publicitarios, asi como fijar las carac-
teristicas de las expresadas instalaciones.
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La utilizacion de dichos espacios publicitarios se llevard a cabo
por las distintas formas previstas por la normativa de aplicacion,
sin perjuicio de las previstas excepcionalmente en esta ordenanza.

Art. 8. Restricciones a la publicidad.—1. No se permitiran acti-
vidades publicitarias de cualquier clase en los siguientes lugares,
salvo las excepciones recogidas en la presente ordenanza:

a) Sobre o desde los monumentos o jardines historicos incoados

o declarados como bienes de interés cultural de conformidad
con la Ley del Patrimonio Histérico Espanol.
En los conjuntos histdricos, sitios histéricos o zonas arqueo-
l6gicas, incoados o declarados, no se permitird publicidad
alguna en tanto no haya recaido la preceptiva autorizacion
de la Administracion competente, o bien se encuentren vali-
dados patrimonialmente los planes especiales de proteccion
de las 4reas afectadas por la declaracion de Bienes de Interés
Cultural, en virtud de lo dispuesto en la Ley 16/1985, del
Patrimonio Histdrico Espafiol.

b) En los edificios incluidos en el Catalogo del Patrimonio
Arquitecténico y Monumental del Plan General de Orde-
nacion Urbana de Majadahonda, salvo los que, con caracter
restringido, se autoricen previo informe favorable de los
servicios técnicos competentes y que tengan por objeto la
colocaciéon de rétulos que pretendan difundir el caricter
histdrico-artistico del edificio o las actividades culturales
o de restauracion que en el mismo se realicen.

¢) En las zonas afectadas por la Ley de Carreteras Estatal
y por la Ley de Carreteras de la Comunidad Auténoma.
Asimismo, se establecen las prohibiciones/restricciones reco-
gidas dentro del Plan General de Ordenacién Urbana de
Majadahonda.

d) En los bienes de titularidad publica en general, destinados
por el planeamiento urbanistico para equipamientos, dota-
ciones y servicios publicos, salvo los que, con caracter res-
tringido, se autoricen previo informe favorable de los servi-
cios técnicos competentes y que tengan por objeto la colo-
cacion de rétulos que pretendan difundir el caracter de los
mismos.

e) En lasvias pecuarias.

f) En edificios donde se incoe el expediente de declaracion
de ruina o se declare la misma; asimismo, en edificios en
situacion de fuera de ordenacién sustantivo.

¢) En los lugares en que pueda perjudicar o comprometer el
transito rodado o la seguridad del viandante.

h) En aquellas areas o sectores que puedan impedir, dificultar
o perturbar la contemplacion de los edificios o conjuntos
enumerados en los anteriores apartados a) y b). Cuando
su instalacion perjudique las perspectivas urbanas y sobre
las aceras de las fincas ajardinadas destinadas por el pla-
neamiento para parques y jardines.

i) La colocacion de rétulos, carteles o placas que por su forma,
color, dibujo o inscripciones puedan inducir a confusion
con senales reglamentarias de trafico, impidan su visibilidad
o produzcan deslumbramientos a los conductores de ve-
hiculos.

j) Los constituidos de materias combustibles en zonas fores-
tales de abundante vegetacion o de especies aisladas de
consideracion.

2. Tampoco se permitiran:

a) Sobre o desde los edificios municipales, templos, cemen-
terios, estatuas, monumentos, fuentes, arbolado, plantas, jar-
dines publicos y recintos anejos.

b) En los muros de contencidn, pavimentos de las calzadas,
aceras o bordillos, aunque sea parcialmente, y en los terrenos
adquiridos o cedidos para vias o espacios libres publicos.

¢) Con elementos sustentados o apoyados en arboles, farolas,
semaforos y otras instalaciones de servicio publico, salvo
lo previsto en la presente ordenanza.

d) En los edificios en los que se limiten las luces o vistas de
los ocupantes de algin inmueble u ocasionen molestias a los
vecinos, salvo autorizacion de los mismos o acuerdo de la
comunidad de propietarios.

e) La fijacion de carteles sobre recintos de urbanizaciones, edi-
ficios, vallas de cerramiento o cualquier otro elemento de
la via publica, sin perjuicio de lo previsto en el articulo 6

de la presente ordenanza, y regulado especificamente en
los correspondientes articulos posteriores.

f) La utilizacion de publicidad en piezas de mobiliario urbano
privado, para el ejercicio de la actividad o realizacion de
obras.

g) La utilizacién de publicidad en marquesinas y toldos salvo
los correspondientes a la propia denominacion del estable-
cimiento o actividad. En el caso de marquesinas y toldos
de quioscos de prensa, bebidas y comidas, helados, flores
y similares no se permitird la utilizacion de publicidad
alguna.

h) Los anuncios reflectantes.

TITULO 111
Caracteristicas generales de los soportes publicitarios

Art. 9. Tipos de soportes.—1. Dentro de la publicidad estética
se establecen las siguientes modalidades:

— Vallas publicitarias: se considerard valla publicitaria exterior
aquella instalacion de implantacién estdtica compuesta de
un cerco de forma preferentemente rectangular y susceptible
de contener en su interior elementos planos que hagan posi-
ble la exhibicion de mensajes de contenido fijo o variable.

— Monopostes: se considera valla tipo monoposte a aquella
instalacién de implantacion estatica compuesta por un baculo
que sirve de sustentacion de un paramento preferiblemente
rectangular y susceptible de contener en su interior elementos
planos o corpdreos que hagan posible la exhibiciéon de men-
sajes de contenido fijo o variable. Se asimilaréd a dicho con-
cepto, a todos los efectos, aquellos formados por dos o mas
baculos bipostes, tripostes, etcétera

— Carteles: se consideraran carteles los anuncios litografiados
o impresos por cualquier procedimiento sobre papel, car-
tulina o cartdn y otra materia de escasa consistencia y corta
duracion.

— Banderolas y pancartas: son elementos publicitarios de carac-
ter efimero, realizados sobre telas, lonas, plasticos o paneles.

— Rotulos: se consideran rétulos los anuncios, fijos o maviles,
por medio de pintura, azulejos, cristal, hierro, hojalata lito-
grafiada, toldos, tela o cualquier otra materia que asegure
su larga duracion.

2. En general, cualquier otro que sirva de soporte, medio o
sustentacion a sistema publicitario alguno, ya sea estdtico, movil,
aéreo, impreso, audiovisual o cualquier otro que se pudiera
establecer.

Art. 10. Condiciones generales de los soportes.—Los disefios y
construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y estruc-
turas de sustentacion, asi como su conjunto, deberan reunir las
suficientes condiciones de seguridad y calidad, ademds de con-
tribuir al ornato publico.

Art. 11.  Superficie autorizable del soporte.—La superficie auto-
rizable en cada emplazamiento vendra definida en funcion de cada
tipo soporte, lugar de ubicacion y tipologia zonal.

Art. 12.  Condiciones de seguridad y ornato.—Los distintos ele-
mentos publicitarios deberdn instalarse rigidamente anclados,
mediante soporte justificado por certificado redactado por técnico
competente, que necesariamente debera estar visado por el Colegio
correspondiente.

El soporte debera garantizar la estabilidad del elemento publi-
citario, aun en las peores condiciones atmosféricas de todo tipo.
Los materiales empleados garantizardn su buena conservacion, al
menos, durante el periodo de tiempo para el que se solicite la
licencia. El Ayuntamiento, al amparo de las facultades que le con-
fiere la legislacién urbanistica, dictard las ordenes de ejecucion
oportunas en orden al mantenimiento de las instalaciones en las
debidas condiciones de seguridad y ornato publico.

El beneficiario de licencia para la instalacién de soportes publi-
citarios en un emplazamiento, estara obligado a cumplir con los
requisitos que se le marquen por parte de los Servicios Técnicos
Municipales del Ayuntamiento de Majadahonda, en cuanto a dise-
no y adecuacion al entorno donde se ubique dicho emplazamiento.

Art. 13.  Identificacion de los elementos publicitarios.—1. En
los médulos de fijacion de vallas publicitarias debera constar el
nombre o razén social de la empresa propietaria y fijarse, ademads,
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en la parte inferior del panel una placa de 50 centimetros de
largo por 15 centimetros de alto; en el caso de los monopostes,
sera de 1,50 metros de largo por 0,50 metros de alto, siempre
realizados en acero con fondo blanco e inscripcion de las letras
y nimeros en color negro, en las que deberé constar:

— Empresa.
— Numero resolucion Alcaldia o nimero de licencia.
— Fecha (autorizacion).

2. En rétulos publicitarios de mas de 1 metro cuadrado de
superficie, debera hacerse constar en sitio visible la fecha y nimero
de resoluciéon de Alcaldia por la que se ha autorizado. Por la
falta de alguno de estos requisitos, se reputard a todos los efectos
que la instalacion publicitaria carece de autorizacion, procedién-
dose, previos los trdmites oportunos, a su retirada.

Art. 14.  Dimensiones de las vallas publicitarias.—1. Las dimen-
siones maximas no superaran los 3,5 metros de altura y 8,5 metros
de longitud, incluidos marcos y fondo maximo de 0,3 metros, que
podra ampliarse hasta 0,5 metros cuando el procedimiento de ilu-
minacion sea interno o se trate de carteles con movimiento. En
caso contrario, los elementos de iluminacién estaran colocados
en el borde superior del marco y no deberan sobresalir mas de 0,5
metros del plano de la cartelera. En todo caso, la altura méxima
de coronacion de las vallas no podré superar los 8 metros.

2. La estructura de sustentacion y los marcos de los elementos
publicitarios deben estar disenados y construidos, tanto en sus
elementos como en su conjunto, de forma tal que queden garan-
tizadas la seguridad publica, una adecuada resistencia a los ele-
mentos naturales, una digna presentacion estética y adecuadas,
en todo caso, a las normas de publicidad exterior, quedando pro-
hibida en todo momento la utilizaciéon de tirantes como medio
de sujecion de la estructura de sustentacion del elemento.

Art. 15.  Dimensiones de las vallas tipo monoposte.—Las dimen-
siones maximas de los monopostes o hitos identificativos no supe-
raran los 18 metros de altura total desde la rasante del suelo
(13 metros de baculo + 5 metros del cartel). El tamano del cartel
sustentado por dicho baculo no seréd superior a los 10,40 metros
de longitud y los 5 metros de altura.

Cuando dicho elemento se pretenda ubicar en las zonas 3 y 4
no podra superarse la altura de coronacion del edificio, y en todo
caso, los 10 metros de altura.

Art. 16.  Agrupaciones de vallas.—Solo se permitiran las agru-
paciones de vallas publicitarias con las siguientes condiciones:

a) La superficie del espacio publicitario de una agrupacion
de vallas publicitarias no superara los 60 metros cuadrados.

b) Lalongitud mixima de proyeccion del grupo de vallas publi-
citarias en planta serd de 17 metros lineales.

¢) La altura del limite superior de las vallas publicitarias, medi-
da desde la rasante del terreno sobre el que se instalen,
no podrd sobrepasar 8 metros lineales. En el caso de los
denominados monopostes, no podrd sobrepasar los 18
metros lineales medidos desde la rasante del terreno. En
ningun caso se permitirdn agrupaciones de vallas o insta-
laciones superpuestas denominadas a caballo.

d) La distancia minima entre agrupaciones de vallas publici-
tarias no podra ser inferior a 500 metros lineales, y, siempre
que se pueda, se procurard la alternancia con agrupaciones
de vallas en el otro margen de la via.

Art. 17. Anuncios luminosos.—Son autorizables los anuncios
luminosos con mensaje o efectos visuales variables obtenidos por
procedimientos exclusivamente eléctricos o electronicos. No debe-
ran producir deslumbramiento, fatiga o molestias visuales, ni indu-
cir a confusion con sefiales luminosas de tréafico, debiendo cumplir,
asimismo, con la normativa sobre balizamiento para navegacion
aérea.

El horario de funcionamiento de las fuentes de iluminacion sera
de siete y treinta de la mafiana a una y treinta de la madrugada,
debiendo estar apagado el resto del tiempo.

TITULO IV
Condiciones de emplazamiento en dominio privado

Capitulo 1
Publicidad en edificios

Art. 18.  Publicidad en coronacion de edificios.—1. Emplaza-
miento de los soportes publicitarios: las superficies publicitarias
en coronaciéon de edificios comerciales y espacios industriales,
deberéan ser construidas de forma que tanto de dia como de noche
se respete la estética de la finca sobre la que se sitGen, como
las del entorno y la perspectiva desde la via publica, cuidando
especialmente su configuraciéon cuando no estdn iluminadas. En
cualquier caso, solo se autorizard un mensaje publicitario por facha-
da, con un maximo de dos en cada edificio.

Solo podré instalarse una superficie sobre la coronacién de la
ultima planta de cada edificio, entendiendo esta como el plano
de los petos de proteccion de cubierta, o, en su defecto, el de la
cara superior del remate del forjado de la ultima planta, cuando la
cubierta carezca de uso.

En ningtn caso alteraran las condiciones constructivas o de eva-
cuacion en edificios que tengan prevista una via de escape de
emergencia a través de la terraza.

No se permitird en ningtn caso este tipo de soportes publicitarios
en edificios de viviendas, edificios catalogados o con ciertos niveles
de proteccion, ni en edificios con caracter dotacional de uso
publico.

Son autorizables los anuncios luminosos en los términos esta-
blecidos en el articulo 17 de la presente ordenanza. Si la luz emitida
lo es por proyeccion, la luz del foco no podra exceder del area
del anuncio, enfocandose de arriba hacia abajo para evitar la con-
taminacion luminica del cielo.

2. Condiciones especificas de los soportes publicitarios: las
superficies publicitarias en coronacion de edificios deberédn retran-
quearse, como minimo, medio metro desde el plano de fachada.

Las dimensiones de dichas superficies cumpliran las siguientes
condiciones:

En los edificios entre medianerias deberan situarse retranquea-
dos 3 metros de los linderos.

La altura de los soportes publicitarios no podra exceder del 20
por 100 de la del edificio y, como maximo, alcanzara los 2,5 metros.

La superficie de los soportes publicitarios no podra exceder de 50
metros cuadrados.

No existirdn anuncios luminosos a menos de 15 metros de huecos
de ventanas de edificios de uso residencial, sanitario u hotelero
si las luces son oblicuas, o 20 metros si las luces son rectas. A
estos efectos no se consideraran los huecos de ventana del propio
edificio situados en el plano vertical del anuncio.

La superficie opaca del anuncio no podra sobrepasar el 25
por 100 del total de la superficie publicitaria.

Solo podréd autorizarse publicidad en coronacién de edificios
cuando los mismos se hallen ubicados en calles con un ancho
minimo de 12 metros.

El Ayuntamiento en cualquier momento podra imponer nuevas
medidas correctoras cuando las impuestas en la licencia no fueran
suficientes para garantizar la inocuidad de la instalacion.

Art. 19.  Publicidad en paredes medianeras.—Solo podra auto-
rizarse publicidad en paredes medianeras en edificios compren-
didos en la zona 2 de la presente ordenanza.

Serd susceptible de autorizarse la instalacion de vallas publi-
citarias en aquellas medianeras que surjan como consecuencia de
derribos de edificaciones o por una menor altura del edificio colin-
dante. En ambos casos debera contar con la conformidad de los
propietarios o comunidades respectivas.

No se permitirdn en aquellas medianeras que recaigan a edificio
lindante incluido en el Catalogo del Plan General de Ordenacion
Urbana.

No seran autorizables las vallas publicitarias de aquellas media-
neras, visibles desde la via publica, que surjan por la construccién
de edificaciones de nueva planta a las que se les haya exigido
tratamiento de fachada.

Estas instalaciones comportardn el tratamiento completo del
paramento de acuerdo con lo dispuesto en las Normas Urbanisticas
del Plan General de Ordenacién Urbana, y la superficie destinada
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a las carteleras no superard un tercio de la superficie de la media-
nera, siendo su saliente maximo de 0,3 metros.

La vigencia de la licencia quedara limitada con caracter general
a la obtencion de licencia de obras de edificacion en el solar o
edificio al que recaiga la medianera donde se instale la valla
publicitaria.

Art. 20.  Superficies publicitarias no rigidas.—1. Los soportes
publicitarios no rigidos sobre fachadas tales como lonas decoradas,
etcétera, solo serdn autorizables con motivo de la ejecucion de
obras de reforma o rehabilitacion del edificio.

2. No obstante, los edificios tales como museos, bibliotecas
o andlogos, con independencia de su nivel de catalogacion, podran
publicitar sus exhibiciones o actividades temporales mediante la
instalacion de soportes no rigidos, tales como banderolas, paralelas
o perpendiculares a fachada, ejecutadas en tela o materiales ana-
logos. Para la concesion de los mismos se exigira proyecto especifico
adaptado al edificio y a su entorno. En cualquier caso, las auto-
rizaciones seran de caracter temporal.

Art. 21.  Superficies publicitarias en locales de negocio y ofici-
nas.—1. Marquesinas: se prohibe la construccion de marquesinas,
excepto en los siguientes casos:

— Cuando estén incluidas en el proyecto del edificio en obras
de nueva planta.

— Cuando se trate de actuaciones conjuntas de proyecto uni-
tario acordes con la totalidad de la fachada del edificio, de
idénticas dimensiones, saliente y materiales en todos los loca-
les de planta baja, exista compromiso de ejecucion simultanea
por todos los propietarios de los locales y estéticamente resul-
te aceptable a juicio de los Servicios Técnicos Municipales.

La altura minima libre desde la cara inferior de las marquesinas
hasta la rasante de la acera o terreno serd superior a 340 cen-
timetros. El saliente de la marquesina no excedera la anchura
de la acera menos 60 centimetros y, salvo el caso de marquesinas
formadas por elementos translicidos y con espesor menor a 15
centimetros, unicamente podran cubrir los vanos de la planta baja
con un saliente maximo de un 1 metro. Con la solicitud de licencia
deberan presentarse fotografias en escorzo de la fachada existente
y la acera, a fin de garantizar que la instalacion de marquesina
no causa lesion al ambiente urbano ni al arbolado.

Las marquesinas no podran verter por goteo, a la via publica.
Su canto no excederd del 15 por 100 de su menor altura libre
sobre la rasante del terreno o acera, y no rebasard en mas de 10
centimetros la cota de forjado de suelo del primer piso.

2. Portadasy escaparates: la alineacion exterior no podré reba-
sarse en planta baja con salientes superiores a 15 centimetros con
ninguna clase de decoracion de los locales comerciales, portales
o cualquier otro elemento. En aceras de anchura menor de 100
centimetros, no serd permitido saliente alguno.

3. Toldos: los toldos méviles estaran situados, en todos sus
puntos, incluso los de estructura, a una altura minima sobre la
rasante de la acera de 225 centimetros. Su saliente respecto a
la alineacion exterior no podrd ser superior a la anchura de la
acera menos 60 centimetros, sin sobrepasar los 2 metros y res-
petando en todo caso el arbolado existente. Los toldos fijos cum-
pliran las condiciones previstas para las marquesinas.

4.  Muestras: los anuncios paralelos al plano de fachada tendran
un saliente maximo respecto a esta de 10 centimetros, debiendo
ademas cumplir las siguientes condiciones:

Quedan prohibidos los anuncios estables en tela u otros mate-
riales que no retnan las condiciones minimas de dignidad estética.

En planta baja podrdn ocupar unicamente una faja de ancho
inferior a 90 centimetros, situada sobre el dintel de los huecos
y sin cubrir estos. Deberdan quedar a una distancia superior a 50
centimetros del hueco del portal, dejando totalmente libre el dintel
del mismo. Se exceptuan las placas que, ocupando una superficie
maxima de 0,10 metros cuadrados y 2 milimetros de grueso, podran
situarse en las jambas. Cumplirdn las condiciones que se sefialen
para cada lugar, no permitiéndose en el recinto histérico y en
edificios catalogados mas que las letras sueltas de tipo clésico,
sobrepuestas directamente a la fachada. Se podran adosar en su
totalidad al frente de las marquesinas, cumpliendo las limitaciones
sefialadas para estas y pudiendo sobrepasar por encima de ellas
una altura maxima igual al espesor de estas.

Las muestras colocadas en las plantas de los edificios podran
ocupar unicamente una faja de 70 centimetros de altura como
maximo, adosada a los antepechos de los huecos y deberdn ser
independientes para cada hueco, no pudiendo reducir la superficie
de iluminacion de los locales.

Las muestras luminosas, ademas de cumplir con las normas téc-
nicas de la instalacién y con las condiciones anteriores, irdn situadas
a una altura superior a 3 metros sobre la rasante de la calle o
terreno.

En caso de iluminacién proyectada, los elementos destinados
al efecto, si vuelan sobre suelo publico, no podran sobresalir mas
de 0,50 metros, y en todo caso, el haz luminoso no debera sobre-
pasar los limites de la medianera, enfocindose de arriba hacia
abajo para evitar la contaminacion luminica del cielo.

Requeriran para su instalacion la conformidad de los inquilinos,
arrendatarios o, en general, de los usuarios de los locales con
huecos situados a menos de 15 metros de anuncio, o 20 metros
si lo tuvieren enfrente.

5. Banderines: los anuncios normales al plano de fachada esta-
ran situados, en todos sus puntos, a una altura minima sobre la
rasante de la acera o terreno de 225 centimetros, con un saliente
maximo de 45 centimetros. Su dimension vertical maxima serd
de 90 centimetros. En las plantas de pisos Unicamente se podra
situar a la altura de los antepechos.

En zonas de edificacion no residencial se permitirdn los ban-
derines verticales con altura superior a 90 centimetros, con un
saliente méaximo igual que el sefialado para las marquesinas.

Los banderines luminosos, ademas de cumplir con las normas
técnicas de la instalacion, iran situados a una altura superior a 3
metros sobre la rasante de la calle o terreno.

Podran dotarse de sistemas de iluminacion, tanto interior como
proyectada, siempre que disten mas de 15 metros a huecos de
ventanas de edificios destinados a uso residencial, hotelero o
sanitario.

Requerirdn para su instalacion la conformidad de los inquilinos,
arrendatarios o, en general, de los usuarios de los locales con
huecos situados a menos de 15 metros de anuncio o 20 metros,
si los tuvieren enfrente.

En caso de iluminacién proyectada, los elementos destinados
al efecto, si vuelan sobre suelo publico, no podran sobresalir mas
de 0,45 metros, y, en todo caso, el haz luminoso no deberd sobre-
pasar los limites de la medianera, enfocindose de arriba hacia
abajo para evitar la contaminacion luminica del cielo.

Art. 22.  Carteles y rotulos informativos.—Los carteles o rotulos
que en las fincas sobre las que tengan titulo legal suficiente sirvan
para indicar la denominacion social de personas fisicas o juridicas,
o el ejercicio de actividad mercantil: industrial, profesional o de
servicios a que las mismas se dediquen y no tengan finalidad estric-
tamente publicitaria, se regirdn, cuando se sitiien en edificios, por
las normas previstas en esta ordenanza para las denominadas
“muestras”.

Capitulo 2
Publicidad en solares o terrenos urbanos sin edificar

Art. 23.  Emplazamiento de los soportes publicitarios.—A efectos
de esta ordenanza, los solares susceptibles de servir de empla-
zamientos publicitarios seran los situados en las zonas 1, 2, 3, 4
y 5 (suelo urbano).

Los soportes publicitarios en este tipo de emplazamientos se
instalaran sobre el reglamentario cerramiento opaco del solar y
siempre en la alineacion oficial. Los soportes solo podrdn auto-
rizarse cuando el cerramiento esté previamente realizado, excepto
en los Suelos Urbanizables en desarrollo en su fase de obras de
urbanizacion, donde podran eximirse estas condiciones durante
el tiempo que duren las mismas.

Se exceptian los casos en que la alineacion forme esquina a
dos calles, en los que se admitird que el soporte pueda desplazarse
dentro de la alineacion hasta un méaximo de 4 metros del vértice.

Se situardn sobre el cerramiento de separacion con la via publica
y no sobre los divisorios con fincas colindantes.

A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse
zonas parciales de un solar o terreno.

Los monopostes se alineardn en los vértices de la parcela o
solar, respetando un minimo de 5 metros lineales desde el bordillo
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de la acera de los viales del poligono hacia dentro de dicha parcela
y/o terreno. La altura méaxima permitida en este caso no podra
superar los 10 metros desde la rasante del terreno.

Solo se podré instalar una unidad de monoposte autopromo-
cional en cada parcela.

Art.24.  Condiciones especificas de los soportes publicitarios.—La
altura maxima de los soportes, en estos emplazamientos, sera
de 5,50 metros respecto a la rasante de la acera en la alineacion
oficial, sin sobrepasar esta altura en ningin punto. Solo en la
zona 3 se permitirdn los soportes denominados “Monoposte”, den-
tro de la parcela de las empresas propietarias, exclusivamente como
anuncios corporativos y/o de difusién de la propia marca, nunca
como soportes de libre promocion a terceros.

La superficie publicitaria méxima serd de 60 metros cuadrados
por cada 100 metros de linea de fachada del solar. En la zona 5
(suelo urbano), deberdn cubrirse mediante lamas o celosias los
espacios no ocupados por publicidad, de modo que se cree una
superficie continua. Si la longitud de la superficie publicitaria ocupa
el 40 por 100 de la fachada los espacios no ocupados habran de
cubrirse mediante lamas, celosias u otras soluciones similares.

Art. 25.  Carteles o rotulos.—Los carteles o rétulos que en sola-
res sobre los que tengan titulo legal suficiente sirvan para indicar
la denominacion social de personas fisicas o juridicas, o el ejercicio
de actividad mercantil: industrial, profesional o de servicios a que
las mismas se dediquen y no tengan finalidad estrictamente publi-
citaria, cumpliran las condiciones generales de los soportes publi-
citarios en estas ubicaciones, no pudiendo sobrepasar los 24 metros
cuadrados de superficie total por emplazamiento excepto en el
caso de los denominados monopostes anteriormente referidos, que
serd de un maximo total de 40 metros cuadrados.

Capitulo 3
Publicidad en terrenos préximos a las vias de circulacién

Art. 26. Emplazamiento de los soportes publicitarios.—A 1os
efectos de la publicidad regulada en este capitulo, los terrenos
susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios serdn los
correspondientes a la zona 1.

Para esta zona, se establecen las restricciones marcadas dentro
del Plan General de Organizacion Urbana de Majadahonda.

En ningin caso el soporte publicitario podra estar a distancia
inferior a 40 metros de la via rapida, contados a partir de la linea
del arcén.

En los terrenos situados en la zona 1 solo podrd autorizarse
la instalacion de soportes publicitarios cuando estos cuenten con
cerramiento autorizado con arreglo a planeamiento.

A efectos de la explotacion publicitaria no podrd segregarse
un solar o terreno.

Art. 27.  Condiciones especificas de los soportes publicitarios.—La
altura maxima de los soportes, en estos emplazamientos, serd de
8 metros respecto a la rasante del terreno exterior en contacto
con el vallado, sin sobrepasar esta altura en ningin punto, a excep-
cion de los denominados monopostes cuyas dimensiones maximas
no superardn los 18 metros de altura total desde la rasante del
suelo (13 metros de baculo + 5 metros del cartel). El tamafio
del cartel sustentado por dicho baculo, no seré superior a los 10,40
metros de longitud y los 5 metros de altura.

Se permite este tipo de instalacién en todas aquellas parcelas
ubicadas en la zona 1, cuyo frente minimo a la via publica sea
mayor de 100 metros lineales. En todo caso, la distancia entre
soportes ubicados en el interior de la misma parcela serd mayor
de 250 metros.

A efectos de explotacion publicitaria no podran segregarse zonas
parciales de un terreno.

Si la superficie publicitaria se instala sobre el cerramiento de
terrenos situados en zona 1, la extension maxima sera de 60 metros
cuadrados por cada 500 metros de linea de fachada del terreno.
Si la longitud de la superficie publicitaria ocupa el 40 por 100 de
la fachada los espacios no ocupados habran de cubrirse mediante
lamas o celosias.

Como resumen de lo reflejado anteriormente se relaciona la
siguiente tabla:

La altura maxima del soporte publicitario sobre la rasante del
terreno, en la alineacion de la via rapida, serd fijada mediante
la siguiente tabla en funcidon de la parte mas préxima del mismo
a la alineacion.

Distancia Altura maxima
40 metros 12 metros
50 metros 15 metros
60 metros 18 metros

Y asi proporcionalmente, no pudiendo superarse en ningin caso
la cota maxima de 18 metros de alto, a excepcion de lo estipulado
en el articulo 15 de la presente ordenanza.

Art. 28.  Carteles o rétulos.—Los carteles o rotulos en terrenos
sobre los que tenga titulo legal suficiente sirvan para indicar la
denominacion social de personas fisicas o juridicas, o el ejercicio
de actividad mercantil: industrial, profesional o de servicios a que
las mismas se dediquen y no tengan finalidad estrictamente publi-
citaria, cumplirdn las condiciones generales de los soportes pu-
blicitarios en estas ubicaciones segin los terrenos tengan o no
cerramiento, no pudiendo sobrepasar los 24 metros cuadrados de
superficie total por emplazamiento, excepto en el caso de los deno-
minados monopostes que podran alcanzar como maximo los 40
metros cuadrados.

Capitulo 4
Publicidad en obras

Art. 29. Emplazamiento de los soportes publicitarios.—A efectos
de esta ordenanza, las obras susceptibles de servir de emplaza-
mientos publicitarios seran las de nueva planta, sustitucion, obras
especiales de reconstruccion y recuperacion tipoldgica, reestruc-
turacion general y total, demolicion total, restauracion de fachadas
y urbanizacion en las zonas 2, 3, 4 y 5; incluso en edificios u
otros elementos catalogados.

En todo caso deberan contar previamente con la preceptiva licen-
cia de obras y de su vallado en vigor, y la publicidad en ellas
solo serd autorizable durante la duracion de las mismas, en los
términos previstos en los articulos siguientes.

En las vias de circulacion rapida la distancia minima del soporte
publicitario a la linea de arcén serd de 40 metros, y la altura
del mismo no superard la prevista en el articulo 27 de la presente
ordenanza.

Art. 30. Condiciones especificas de los soportes publicita-
rios.—Los soportes publicitarios en obras no podran sobresalir del
plano de la valla de obras o andamiaje autorizados en la licencia.
En el caso de soportes para papel pegado o pintura, la altura
maxima de estos serd de 5,50 metros sobre la rasante del terreno
en el exterior de la valla, en las zonas 2, 3,4y 5.

En ningin caso las instalaciones publicitarias, en dicho cerra-
miento de la obra, podrdn sobrepasar el 40 por 100 de la superficie
del mismo.

Art. 31.  Carteles o rotulos.—Los carteles o rétulos ubicados
en obras cuya finalidad sea indicar la denominacién social de per-
sonas fisicas o juridicas que tengan titulo legal suficiente sobre
las mismas, o dar a conocer la clase de obra de que se trata,
sus ejecutores, etcétera, y no tengan finalidad publicitaria, deberan
solicitar la preceptiva licencia municipal para su instalacion que
les sera otorgada siempre que cumplan las condiciones generales
de los soportes publicitarios en estas ubicaciones, no pudiendo
sobrepasar los 24 metros cuadrados de superficie total por empla-
zamiento de obra. No se permite la instalacion de monopostes.

Art. 32. Banderolas y pancartas.—1. En andamios de obras
y durante la ejecucion de estas, se podra autorizar, como proyecto
especial, la instalacion de pancartas con imdgenes arquitectonicas
o expresiones artisticas que tiendan a evitar el impacto de las
mismas, permitiéndose destinar un méximo del 15 por 100 de su
superficie a mensajes publicitarios. Estaran realizadas en material
textil o similar.

2. Siempre estaran condicionados a la licencia de obras corres-
pondiente y tendran el plazo maximo de validez de la misma.

Capitulo 5

Publicidad en aparcamientos

Art. 33. Emplazamiento de los soportes publicitarios.—A 1os
efectos de la publicidad regulada en este capitulo, los terrenos
susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran los
correspondientes a la zonas 3y 4.
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Los soportes en ningtin caso podran ubicarse sobre el cerra-
miento de la parcela.

No se podran situar mas de dos soportes por cada 1.000 metros
cuadrados de superficie de aparcamiento, ni por cada 200 metros
de linea de fachada y fondo de la parcela.

La distancia minima entre soportes serda de 50 metros. La dis-
tancia del soporte publicitario al borde de calle o calzada, sera
al menos de 10 metros.

Art.34.  Condiciones especificas de los soportes publicitarios.—La
altura maxima de los soportes serd de 5 metros respecto a la rasante
del terreno exterior en contacto con el vallado, sin sobrepasar
esta altura en ningtin punto, a excepcioén de los monopostes, cuyas
dimensiones maximas no superardn los 10 metros de altura total
desde la rasante del suelo (6,5 baculo + 3,5 cartel).

— El tamano méximo del cartel de la valla sera de 2,5 x 1,50.

— El tamafio maximo del cartel del monoposte serd de

5,5 x 3,5.

Art. 35. Banderolas.—Se permitird en dicho emplazamiento el
uso de banderolas publicitarias que deberdn ajustarse a las siguien-
tes caracteristicas:

La altura maxima del mastil que lo sustente no podra superar
los 5 metros de longitud vertical, siendo las dimensiones maximas
permitidas del banderin de 1 metro de anchura y 2,5 metros de
altura.

TITULO V
Condiciones de emplazamiento en dominio piblico

Art. 36. Acontecimientos o actividades ciudadanas de gran relie-
ve.—El 6rgano municipal competente podra autorizar, con caracter
excepcional y temporalmente limitado, la utilizacion de las ins-
talaciones de cualquier servicio publico municipal para sustentar
elementos publicitarios referentes a acontecimientos o actividades
ciudadanas de gran relieve, tales como ferias, congresos, expo-
siciones, juegos o campeonatos deportivos de notoria importancia
u otros similares.

Art. 37.  Rotulos y anuncios luminosos.—1Los anuncios lumino-
sos podran autorizarse, excepcionalmente por la Alcaldia, en aque-
llos lugares de la via puablica que se sefialen durante el periodo
de las fiestas.

1. Los anuncios luminosos solo podrén instalarse suspendidos
en la via publica como parte integrante del alumbrado de adorno
de las calles.

Estas instalaciones tendréan la solidez necesaria para garantizar
la seguridad vial.

Seran de aplicacion las siguientes normas:

a) En la solicitud de licencia se debera expresar forma, dimen-
siones, materiales, y contenido del luminoso, la altura mini-
ma sobre la calzada en que deba situarse y acompaiar infor-
me de técnico competente, visado por su colegio profesional,
que justifique la estabilidad al viento de la sujecion y demas
elementos del luminoso. A la solicitud se acompanard una
simulacion grafica del luminoso y su integracién en el adorno
de las calles.

b) Los luminosos se colocaran de forma que no perturben la
libre circulacion de los viandantes o vehiculos, ni puedan
ocasionar dafios a las personas, a la via publica o a los
arboles existentes en la misma. En todo caso, la parte inferior
del luminoso no podré situarse a menos de 5 metros de
altura sobre la calzada.

¢) Los anuncios luminosos deberdn disefarse de forma inte-
grada en el conjunto de anuncios luminosos de las fiestas.
Su tamano no excedera, en ningdn caso, del resto de tiras
de iluminacion.

d) Se autorizara un unico anuncio luminoso por cabecera de
calle iluminada que cumpla los requisitos minimos del parra-
fo anterior, e ird ligado necesariamente a otro que expresara
el nombre de la comision de fiestas solicitante.

Art. 38.  Publicidad en mobiliario urbano y en carteles indicativos
o de serializacion direccional—El Ayuntamiento se reserva el dere-
cho de utilizar o no el mobiliario urbano, como medio de soporte
publicitario en aquellos sitios indicados y disefiados especialmente
para esta finalidad por el Ayuntamiento.

Igualmente, se reserva el derecho a utilizar o no las instalaciones
destinadas a prestar servicios publicos en las vias publicas de la
ciudad que puedan servir de elemento sustentador de actividades
publicitarias en:

a) Indicadores callejeros: el Ayuntamiento fijard, en cada caso,
las condiciones minimas que deban reunir los letreros rotu-
lados de las vias publicas para asegurar su perfecta visi-
bilidad.

b) En cualquier otro destinado a la informacién ciudadana:
el Ayuntamiento fijard en cada caso, ademas de las dimen-
siones, los lugares en que hayan de instalarse y restantes
condiciones que, en cada caso, procedan asi como los por-
centajes de reserva de espacio que deberdn quedar a dis-
posicion del Ayuntamiento para los avisos o anuncios que
estimara conveniente.

Art. 39.  Banderolas y pancartas.—Las banderolas solo podran
instalarse en:

1. En fachadas de museos o edificios publicos con salas de
exposiciones. Por motivo de estas podran autorizarse su instalacion
con caracter excepcional por un periodo no superior a dos meses,
que deberan ser retirados en un plazo maximo de diez dias, trans-
curridos los cuales lo haran los servicios municipales a costa del
infractor.

Estas instalaciones tendrdn la solidez necesaria para garantizar
la seguridad vial.

2. Las pancartas podran autorizarse excepcionalmente por la
Alcaldia, en aquellos lugares de la via publica que se sefalen duran-
te las fiestas populares y en acontecimientos de interés ciudadano.

En estos casos serdn de aplicacion las siguientes normas:

a) En la solicitud de la licencia se deberda expresar forma,
dimensiones, materiales y contenido de la pancarta, el
emplazamiento pretendido, la altura minima sobre la cal-
zada en que deba situarse y acompanar informe de técnico
competente, visado por su colegio profesional, que justifique
la estabilidad al viento de la sujecion y demas elementos
de la pancarta.

b) Las pancartas habrdn de colocarse de forma que no per-
turben la libre circulacion de viandantes o vehiculos, ni pue-
da ocasionar danos a las personas, a la via publica o a los
arboles o instalaciones existentes en la misma. En todo caso,
la parte inferior de la pancarta no podrd situarse a menos
de 5 metros de altura sobre la calzada.

c¢) Las pancartas deberdn retirarse por los propios titulares
de la licencia dentro de los diez dias siguientes a la ter-
minacion de los acontecimientos de interés ciudadano o
fiestas populares, en su caso. De no hacerlo, se retiraran
por las brigadas municipales a costa de los titulares de la
licencia.

TITULO VI

Régimen juridico de las autorizaciones de los actos de publicidad
y su procedimiento

Capitulo 1
Normas generales

Art. 40. Licencia municipal—Estard sujeta a previa licencia
municipal, sin perjuicio de las autorizaciones que fuere procedente
obtener con arreglo a otras legislaciones especificas aplicables, toda
actividad o instalacion publicitaria perceptible desde la via publica.

Las licencias de esta naturaleza que se otorguen, quedaran suje-
tas durante toda su vigencia a una relacion permanente con la
Administraciéon municipal, la cual podra exigir en cada momento
la adopcion de las medidas pertinentes en defensa del interés publi-
co, o la imposicion de las modificaciones que resulten de las nuevas
determinaciones que se aprueben.

Art. 41.  Sujecion a normativa sectorial—Los actos de publi-
cidad exterior realizados mediante instalaciones luminosas, eléc-
tricas 0 mecdnicas, ademas de cumplir la normativa especifica de
dichos actos, deben acomodarse a la normativa técnica que resulte
de aplicacion.

Art. 42.  Conservacion y seguridad de los soportes.—1. Los pro-
pietarios o titulares de las instalaciones publicitarias deberan man-
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tenerlas en condiciones de seguridad, salubridad y ornato publico,
pudiendo ordenarse por el Ayuntamiento a la ejecucion de las
obras necesarias para conservar las condiciones mencionadas.

2. Asimismo, durante la vigencia de la licencia los propietarios
de las instalaciones sefaladas en la Disposicion Adicional Primera
estan obligados a suscribir una pdliza de seguro de responsabilidad
civil que cubra, sin franquicia alguna, los riesgos que pudieran
derivarse de la instalacién o explotacién publicitaria en la cuantia
que determina la disposicion adicional primera

Capitulo 2
Titularidad de la licencia

Art. 43.  Sujetos titulares de la licencia.—Podran ser titulares
de la licencia:

a) Las personas fisicas o juridicas, que realicen directamente
las actividades comerciales, industriales o de servicio a que
se refiere los elementos publicitarios.

b) Aquellas personas fisicas o juridicas que de forma habitual
y profesional se dediquen a la actividad publicitaria.

Art. 44.  Obligaciones y derechos.—La titularidad de la licencia
comporta:

a) La imputacion de las responsabilidades de todo orden que
se deriven de las instalaciones y de los mensajes publicitarios
correspondientes.

b) La obligacion del pago de los impuestos, precios publicos
y cualesquiera otras cargas fiscales que graven las insta-
laciones o actos de publicidad.

c) El deber de conservar y mantener el material publicitario
y su sustentacion por parte del titular de la misma, en per-
fectas condiciones de ornato y seguridad.

d) En la ejecucién y montaje de las instalaciones se adoptaran
cuantas medidas de precaucion fueren necesarias al objeto
de evitar riesgos a personas y cosas.

Las licencias se otorgardn dejando a salvo el derecho de pro-
piedad y sin perjuicio de terceros.

No podra ser invocado dicho otorgamiento para tratar de excluir
o disminuir en alguna forma, las responsabilidades civiles o penales,
que deben ser asumidas integramente por los titulares de las licen-
cias o propietarios de las instalaciones, incluso en lo que respecta
a cualquier defecto técnico de la instalacion o a efectos del mensaje
publicitario.

Capitulo 3
Documentacion y procedimiento

Art. 45.  Documentacion general.—Para la tramitacion del expe-
diente de solicitud de licencia a que se refiere esta ordenanza,
y sin perjuicio de las autorizaciones que procedan por otras Admi-
nistraciones Publicas competentes, serd preceptivo, segun las dis-
tintas modalidades de publicidad, la presentacion en el Ayunta-
miento de Majadahonda de la siguiente documentacion:

a) Instancia debidamente cumplimentada.

b) Carta de pago de haber satisfecho el ingreso de la tasa
o precio publico liquidado de acuerdo con la ordenanza
fiscal correspondiente.

c) Proyecto suscrito por técnico competente y visado por el
colegio profesional correspondiente, que necesariamente
contendrd:

c.l) Memoria justificativa en la que se acredite la ade-
cuacion del elemento a instalar a la ordenanza, no
incurriendo en ninguna de las prohibiciones sefialadas
en su articulado.

Memoria descriptiva del o de los elementos a instalar
especificando dimensiones, sistema de montaje y lugar
exacto donde se pretenda instalar el elemento publi-
citario, con justificacion técnica de los elementos
estructurales sustentantes necesarios para su estabi-
lidad y seguridad, hip6tesis de célculo y seguridad fren-
te a la accion del viento.

Planos de situacién (escala minima 1:1.000), empla-
zamiento en el solar, edificio, etcétera (escala mini-
ma 1:100), secciones y alzados tanto del elemento

c.2)

c.3)

como de las fachadas, cierres o elementos verticales
sobre los que se instale, en los que se refleje exac-
tamente las proyecciones, tanto sobre el suelo como
sobre los paramentos verticales, de la totalidad del
elemento publicitario y su estructura sustentante (es-
cala minima 1:100).

Mediciones y presupuesto.

Fotografias a color, tamafio minimo 13 X 18 centi-
metros, de las fachadas o medianeras del edificio o
de la parcela sobre la que se realice la instalacion,
tomadas desde la via publica de forma que permitan
la perfecta identificacién del mismo.

Proyecto especifico de las instalaciones eléctricas de
acuerdo con la normativa vigente, en caso de que se
trate de un elemento luminoso o con mecanismos que
precisen instalacion eléctrica de lo que en cada caso
se requiera por los Servicios Técnicos Municipales.

Art. 46. Documentacion especifica.—1. Segin las distintas
modalidades de manifestacion publicitaria se exigird lo siguiente:

a) En vallas publicitarias y manifestaciones publicitarias sobre
medianeras realizadas con pinturas o elementos similares:
los requisitos indicados en los apartados a), b), c) del
articulo anterior

b) En rétulos: los requisitos siguientes:

b.1) En aquellos rotulos cuya superficie sea inferior a 2
metros cuadrados, solo seran exigibles los puntos a),
b), y c.5) del articulo anterior.

En aquellos rétulos suya superficie sea mayor de 2
metros cuadrados, serd exigible lo indicado en los apar-
tados a), b), ¢) del articulo anterior

c) En banderolas: serdn exigibles los apartados a), b), c.2),
c.3),c.5) delarticulo anterior.

d) En pancartas en andamios de obra: serd exigible los apar-
tados a), b), ¢) del articulo anterior.

e) En rétulos con iluminacién: independientemente de su
superficie, ademas de lo indicado en el punto b) de este
epigrafe, se exigird lo dispuesto en el punto c.6) del
articulo anterior.

2. En el caso de vallas publicitarias, lonas y rétulos en coro-
nacion de edificios, los solicitantes de la licencia deberan acreditar
la suscripcion de una poliza de seguro de responsabilidad civil
que cubra los danos que puedan derivarse de la colocacion y explo-
tacion de dichos elementos.

3. Las vallas publicitarias, rétulos en plantas superiores de edi-
ficios, excluida la planta baja y rétulos en coronacién de edificios,
una vez finalizado el plazo de vigencia de la licencia de instalacion,
si no hubiesen variado las condiciones urbanisticas ni las carac-
teristicas técnicas del elemento para solicitar una nueva licencia,
no serd necesario aportar el proyecto técnico indicado en el ar-
ticulo anterior, aportando en su defecto la documentacion prevista
en el articulo 50.2.

Art. 47.  Tramitacion.—La solicitud de licencia se tramitara de
conformidad con lo establecido en la legislacién urbanistica de
aplicacion, Plan General de Ordenacion Urbana y demas regla-
mentacion prevista en el ambito municipal.

A estos efectos y de conformidad con el articulo 59 del Plan
General de Ordenaciéon Urbana del Ayuntamiento de Majada-
honda, la colocacion de anuncios estard sujeta a licencia de obra
menor, exceptuando los situados sobre la cubierta de los edificios
que estan sujetas a licencia de obra mayor.

Cuando la actuacién publicitaria consistiera en una muestra,
toldo o banderin, podra tramitarse su autorizaciéon incluida en
la licencia de obras.

Art. 48. Fianzas.—El Ayuntamiento podré exigir el depdsito
de una fianza o aval que garantice la reposicion o restauracion de
los elementos de la urbanizacién que, a juicio de los servicios
técnicos, pudiesen quedar afectados, o bien, para cubrir los gastos
de limpieza subsidiaria de la via y espacios publicos cuando se
trate de determinadas actividades publicitarias que puedan causar
danos en ellos.

La cancelacion se efectuard una vez que haya finalizado la acti-
vidad y se hayan retirado completamente todos los elementos.

Art. 49. Informes técnicos.—En todo caso corresponderd a los
Servicios Técnicos Municipales, con el fin de unificar criterios y

c4)
c.5)

c.6)

b.2)
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agilizar los correspondientes tramites, emitir el informe técnico
previsto en la normativa vigente sobre otorgamiento de licencias,
asi como informar sobre las cuestiones que puedan plantearse
respecto a la interpretacion de esta ordenanza.

Capitulo 4
Vigencia, eficacia, revocacion y caducidad de las licencias

Art. 50.  Vigencia y eficacia.—1. Vigencia de las licencias: las
autorizaciones para instalaciones publicitarias o el ejercicio de acti-
vidades de dicha naturaleza, tendran la vigencia que se establezca
en la resolucion que las otorgue. Si en la resolucion no se esta-
bleciera plazo de vigencia, este serd con cardcter general el
siguiente:

Las vallas publicitarias, monopostes, lonas, rétulos superiores
de edificios, excluida la planta baja y rétulos en coronaciéon de
edificios, un afio de vigencia.

El resto de los soportes publicitarios mantendra su vigencia siem-
pre y cuando se encuentren en las debidas condiciones de ornato
y conservacion y el emplazamiento conserve las condiciones urba-
nisticas de origen.

Finalizado el plazo de vigencia, su titular o persona fisica o
juridica que se subrogue en los derechos de este, deberd proceder
al desmontaje y retirada de la instalacion en el plazo méaximo
de quince dias.

2. Prorrogas: las licencias de actos de publicidad solo serdan
prorrogables por un afo. La prérroga debera solicitarse con al
menos dos meses de antelacion a la fecha en que finalice el periodo
para el que se concedi6 dicha licencia.

A tal efecto se solicitara al Ayuntamiento adjuntando la siguiente
documentacion:

— Fotografias actualizadas del emplazamiento.

— Certificado suscrito por técnico competente y visado por su
colegio profesional, de que la instalacién se encuentra en
las debidas condiciones de estabilidad y seguridad. En el
certificado de seguridad debera figurar necesariamente la
referencia del expediente en que se haya tramitado la licencia
correspondiente.

— Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de res-
ponsabilidad civil exigido para la concesion de la licencia
en su caso.

Para la zona 1 se establecerd un turno rotatorio de concesion

de licencias, teniéndose en cuenta la fecha de registro de entrada de
las solicitudes.

3. Eficacia de las licencias: la eficacia de la licencia, queda
condicionada a la efectividad del pago de cuantos impuestos tasas
o precios publicos puedan devengarse como consecuencia de las
instalaciones publicitarias, asi como a la suscripciéon del corres-
pondiente seguro de responsabilidad civil previsto en la disposicion
adicional primera de la presente ordenanza.

4. De la revocacion de las licencias: las autorizaciones para
instalaciones publicitarias podrdn ser revocadas y suspendidas
cuando se den las circunstancias previstas en el articulo 16 del
Reglamento de Servicios de las Corporaciones Locales.

No habra lugar a indemnizacion alguna, cuando con anterioridad
del cumplimiento del plazo de vigencia se demoliese el edificio
donde estuviese colocado el anuncio publicitario, se edificase en
el solar o se alterasen las condiciones historico artisticas del edificio,
calle, zona o donde se ubiquen.

Las licencias que autoricen la instalacion de rétulos o carteles
que contengan la denominacion del establecimiento comercial o
industrial ubicado en el mismo lugar que tales carteles o rétulos,
quedaran igualmente sin efecto y sin derecho a indemnizacion
caso de demolicion del edificio, cambio de titularidad o cese de
actividad o alteracion de las condiciones historico artisticas del
inmueble, calle o zona.

Art. 51.  Transmision de la licencia.—Las licencias de publicidad
exterior seran transmisibles, pero el antiguo y el nuevo titular debe-

ran comunicarlo por escrito al Ayuntamiento adjuntando la siguien-
te documentacion:

— Fotografias actualizadas del emplazamiento.

— Certificado suscrito por técnico competente y visado por su
colegio profesional, de que la instalacion se encuentra en
las debidas condiciones de estabilidad y seguridad. En el
certificado de seguridad deberd figurar necesariamente la
referencia del expediente en que se haya tramitado la licencia
correspondiente.

— Acreditacion de haber abonado la prima del seguro de res-
ponsabilidad civil exigido para la concesion de la licencia
en su caso.

De no solicitar dicha transmision ambas partes quedaran sujetas

a las responsabilidades derivadas de la actuacion amparada por
la licencia.

Art. 52. Caducidad.—1.
siguientes supuestos:

Las licencias caducaran en los

a) Cuando no se hubiera iniciado la ejecucién de las actua-
ciones amparadas por las mismas en el plazo fijado en la
correspondiente licencia, que con caracter general sera de
dos meses, salvo causa no imputable al titular de la licencia.

b) Cuando no se cumpliese el plazo de terminacion fijado en
la correspondiente licencia, que con cardcter general sera
de dos meses, salvo causa no imputable al titular de la
licencia.

¢) Cuando el funcionamiento de la actividad publicitaria fuera
interrumpida durante un periodo superior a seis meses, salvo
causa no imputable al titular de la licencia.

2. Con caracter excepcional y atendiendo al proyecto plan-
teado, las licencias podran contemplar otros plazos de iniciacion
y ejecucion.

3. La declaraciéon de caducidad de la licencia, de oficio, o a
instancia de cualquier persona, serd efectuada por el 6rgano com-
petente para conceder la licencia, previa audiencia al interesado
una vez transcurridos e incumplidos cualesquiera de los plazos
previstos anteriormente.

TITULO VII
Régimen sancionador

Art. 53.  Concepto de infraccion y sujetos responsables.—1. Son
infracciones las acciones y omisiones que vulneren las prescrip-
ciones de esta ordenanza y restantes normas urbanisticas de apli-
cacion, asi como las contenidas en la legislacion urbanistica, de
proteccion del medio ambiente o del patrimonio histérico-artistico
en su caso.

2. De las infracciones de esta ordenanza seran responsables:

a) En primer lugar la empresa publicitaria o, en su caso, la
persona fisica o juridica que hubiese dispuesto la colocacion
del anuncio sin la previa licencia o concesion, o con infrac-
cién de las condiciones impuestas en las mismas o de los
preceptos de la presente ordenanza.

b) Eltitular o beneficiario del mensaje.

c) El propietario del lugar en que se haya efectuado la ins-
talacion, cuando lo hubiera autorizado.

En todo caso para la determinacion del sujeto responsable se
estard con caracter general a lo dispuesto en la legislacion sectorial
de aplicacion.

Art. 54. Procedimiento sancionador.—La tramitacion de los
procedimientos sancionadores, se sujetara a lo dispuesto en la legis-
lacion basica que afecte a la Administracion Local, el Decre-
to 245/2000, de 16 de noviembre, por el que se aprueba el Regla-
mento para el ejercicio de la potestad sancionadora por la Admi-
nistracion de la Comunidad de Madrid y supletoriamente a lo
establecido en el las normativas estatales y sectoriales.

Art. 55.  Actuaciones ilegales y proteccion de la legalidad urba-
nistica.—1. Sin perjuicio de la sancién que corresponda, el Ayun-
tamiento podra disponer el desmontaje o retirada de la instalacion
publicitaria y el restablecimiento de la realidad material alterada
con la infraccion. El responsable de la infraccion, una vez que
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se acuerde el desmontaje, vendra obligado a la retirada del ele-
mento publicitario en el plazo que se determine en la orden.

En caso de incumplimiento, y de conformidad con lo previsto
en la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de
las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo
Comun, se procederd a la ejecucion sustitutoria a costa de los
obligados, que deberdn abonar los gastos de desmontaje, transporte
y depdsito de la instalacion retirada.

2. En el supuesto de instalaciones antirreglamentarias de car-
teleras, carteles, rotulos, banderolas, pancartas o cualquier otro
medio publicitario, sobre el suelo o vuelo de la via publica, la
autoridad municipal podrd proceder a su retirada inmediata, una
vez acreditada tal invasion, notificando esta decision al titular si
fuese conocido.

3. En cualquier caso que exista peligro inminente para el ciu-
dadano, bienes o transito rodado, la manifestacion publicitaria
podra ser retirada de oficio por el Ayuntamiento, sin requerimiento
previo al titular del anuncio y sin perjuicio de que continte la
tramitacion del expediente sancionador correspondiente.

A estos efectos, si la actuacion consistiese en la implantacion
sin licencia de una instalacion publicitaria, la autoridad competente
podrd disponer su inmediato desmontaje, al no existir garantias
de sus condiciones de seguridad.

4. La retirada de cualquier instalacién publicitaria, efectuada
por la Administraciéon municipal en cumplimiento de los preceptos
de esta ordenanza, se entendera efectuada siempre a costa del
obligado, a quien se exigird el abono correspondiente de los gastos
ocasionados con el desmontaje, transporte y depdsito en su caso.

Art. 56. Tipificacion de infracciones.—Las infracciones se cla-

sifican en leves, graves y muy graves:

1. Son infracciones leves:

— La utilizacion de publicidad mévil, aérea, impresa o audio-
visual de conformidad con lo previsto en el articulo 4 de
la presente ordenanza.

— El estado de suciedad o deterioro de la instalacion o del
entorno cuando sea causado por aquella.

— Elincumplimiento de los requerimientos tendentes a corregir
las deficiencias advertidas en las instalaciones.

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando
puedan ser objeto de legalizacion posterior.

— La instalacién de elementos publicitarios que habiendo obte-
nido la licencia oportuna no se ajusten al contenido de la
misma.

2. Graves:

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando
no puedan ser objeto de legalizacion posterior por incum-
plimiento de las prescripciones sobre tamafo y distancia esta-
blecidas en la presente ordenanza.

— La instalacién de elementos publicitarios sin licencia cuando
no puedan ser objeto de legalizacion posterior por ubicarse
en suelos, lugares o por medios no autorizados en el
articulo 8.2.

— Las infracciones calificadas como leves cuando se aprecie
su reincidencia.

3. Muy graves:

— La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuando
no puedan ser objeto de legalizacion posterior por ubicarse
en suelos, lugares o por medios no autorizados en el
articulo 8.1.

— El incumplimiento de las condiciones de seguridad y solidez
exigidas a la instalacion y mantenimiento de los elementos
publicitarios.

— Las infracciones calificadas como graves cuando se aprecie
su reincidencia.

Art. 57. Sanciones.—Las infracciones seran sancionadas del
modo siguiente:

1. Leves.
— Multa de 600 euros:
e La utilizacion de publicidad mévil, aérea, impresa o audio-
visual de conformidad con lo previsto en el articulo 4 de
la presente ordenanza.

e El estado de suciedad o deterioro de la instalacion o del
entorno cuando sea causado por aquella.

e El incumplimiento de los requerimientos tendentes a
corregir las deficiencias advertidas en las instalaciones.

— Multa de 750 euros:
e La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuan-
do puedan ser objeto de legalizacion posterior.
e La instalacion de elementos publicitarios que habiendo
obtenido la licencia oportuna no se ajusten al contenido
de la misma.

2. Graves.
— Desde 750 euros hasta 15.000 euros:

e La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuan-
do no puedan ser objeto de legalizacién posterior por
incumplimiento de las prescripciones sobre tamano y dis-
tancia establecidas en la presente ordenanza.

e La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuan-
do no puedan ser objeto de legalizacion posterior por ubi-
carse en suelos o lugares no autorizados en el articulo 8.2.

e Las infracciones calificadas como leves cuando se aprecie
su reincidencia.

3. Muy graves.
— Desde 15.000 euros hasta 30.000 euros:
e La instalacion de elementos publicitarios sin licencia cuan-
do no puedan ser objeto de legalizacion posterior por ubi-
carse en suelos o lugares no autorizados en el articulo 8.1.
e El incumplimiento de las condiciones de seguridad y soli-
dez exigidas a la instalaciéon y mantenimiento de los ele-
mentos publicitarios.
e Las infracciones calificadas como graves cuando se aprecie
su reincidencia.

La imposicion de sanciones y la exigencia de responsabilidades,
se adecuaran, en todo caso, a lo establecido en la legislacion estatal,
autondmica y deméas normativa de aplicacion.

Art. 58.  Exclusion del beneficio econémico y graduacion de las
sanciones.—1. En ningin caso la infraccion urbanistica puede
suponer un beneficio econdmico para el infractor. Cuando la suma
de la multa impuesta y del coste de las actuaciones de reposicion de
los bienes y sustitucion a su primitivo estado arrojase una cifra
inferior a dicho beneficio se incrementard la cuantia de la multa
hasta alcanzar el montante del mismo.
2. Para graduar la cuantia de cada infraccion, conjuntamente
se podran valorar, entre otras, las circunstancias siguientes:
— Grado de intencionalidad.
— La naturaleza de la infraccion.
— La gravedad del dafno producido.
— El grado de malicia, participacion y beneficio obtenido.
— La irreversibilidad del dafo producido.
— Los factores atenuantes o agravantes.
— Peligro para la salud e integridad de las personas, animales
y bienes.

— La reincidencia. Se considera reincidente el titular de la acti-
vidad que hubiera sido sancionado anteriormente una o mas
veces por el mismo concepto en los doce meses precedentes.

Art. 59. Compatibilidad de las sanciones.—Cuando la misma
conducta resulte sancionable con arreglo a dos o mds normas,
se impondra unicamente la sancion mas grave de las que resulten
aplicables, o, a igual gravedad, la de superior cuantia, salvo que
en ambas normas se tipifique la misma infraccion, en cuyo caso,
prevalecera la norma especial.

DISPOSICION ADICIONAL

Primera.—La pdliza de seguro de responsabilidad civil, esta-
blecida en el articulo 42 de la presente ordenanza, debera con-
certarse garantizando, al menos, los siguientes importes:

— En casos de carteleras publicitarias: 300.000 euros.
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— En los casos de superficies publicitarias en coronacién de
edificios: 600.000 euros.
— En los casos de lonas publicitarias: 600.000 euros.

DISPOSICION TRANSITORIA

En tanto en cuanto permanezcan vigentes las licencias de publi-
cidad, concedidas con anterioridad a la entrada en vigor de la
presente ordenanza, tendrén el plazo que corresponde a la vigencia
de su licencia, segun el articulo 24.1 de la anterior ordenanza,
y, en su caso, el ano de prérroga que el mismo articulo contempla
para adaptarse a lo contenido en la misma si antes no caduca
la licencia que posea.

DISPOSICION DEROGATORIA

A la entrada en vigor de esta ordenanza, quedard derogada
la ordenanza de reguladora de la publicidad exterior y locales
comerciales aprobada por el Pleno del Ayuntamiento de Maja-
dahonda en 2 de junio de 1986.

DISPOSICIONES FINALES

Primera.—Habilitaciones para el desarrollo reglamentario y ade-

cuacion de la ordenanza.

1.* Se faculta expresamente al alcalde-presidente para dictar
las disposiciones de desarrollo de la presente ordenanza
que resulten necesarias para la aclaracién e interpretacion
0 para su ejecucion y mejor aplicacion, sin que tales facul-
tades comprendan las de modificacion de la misma.

2% La promulgaciéon y entrada en vigor con posterioridad a
la vigencia de esta ordenanza, de normas con rango superior
que afecten a materias reguladas en ella, determinara la
aplicacion automadtica de tales normas, sin perjuicio de la
posterior adaptacioén a aquellas de la presente ordenanza.

Segunda.—Entrada en vigor—La presente ordenanza entrard

en vigor, una vez aprobada definitivamente por el Ayuntamiento,
al dia siguiente de la publicacion de su texto completo en el BOLE-
TIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID, sin perjuicio de
lo dispuesto en el articulo 70.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril,
Reguladora de las Bases de Régimen Local.
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Narciso de Foxa Alfaro.

>

Majadahonda, a 24 de marzo de 2006.—E] alcalde-presidente

(03/8.365/06)



